
	   	   	  

	  

	  
	  
Communiqué	  de	  presse	  	   	   	   	   	   	   Brest,	  le	  13	  octobre	  2016	  
	  

La	  Pointe	  de	  Sel,	  un	  nouveau	  type	  de	  beurre,	  sur	  les	  écrans	  cet	  
automne	  
	  

A	  partir	  du	  13	  octobre,	  la	  marque	  coopérative	  Paysan	  Breton	  lance	  une	  campagne	  
publicitaire	  sur	  les	  écrans	  TV	  et	  sur	  le	  web	  pour	  promouvoir	  La	  Pointe	  de	  Sel,	  un	  autre	  
type	  de	  beurre	  sur	  la	  table	  des	  Français.	  
	  
Une	  nouvelle	  catégorie	  de	  beurre	  
En	  rayon	  depuis	  avril	  dernier,	  La	  Pointe	  de	  Sel	  est	  une	  toute	  nouvelle	  catégorie	  de	  beurre	  dont	  le	  goût	  se	  
situe	  entre	  le	  doux	  et	  le	  demi-‐sel	  (les	  deux	  seules	  variétés	  existantes	  jusqu’à	  présent	  et	  depuis	  longtemps	  
sur	  la	  table	  des	  Français).	  Avec	  juste	  «	  une	  pointe	  de	  sel	  »,	  ce	  beurre	  a	  un	  goût	  moins	  salé	  que	  le	  demi-‐sel	  
mais	  plus	  relevé	  que	  le	  doux.	  Il	  contient	  25%	  de	  sel	  en	  moins	  qu’un	  beurre	  demi-‐sel	  classique.	  Habillé	  d’un	  
vichy	  mauve,	  une	  couleur	  en	  rupture	  avec	  les	  codes	  existants,	   il	  séduit	   les	  amateurs	  de	  beurre	  doux	  à	  la	  
recherche	   d’un	   goût	   plus	   relevé	   et	   ceux	   du	   demi-‐sel	   cherchant	   à	   limiter	   leur	   consommation	   de	   sel.	   Un	  
nouveau	  segment	  qui	  séduit	  déjà	  les	  consommateurs,	  puisque	  près	  de	  30%	  des	  personnes	  qui	  ont	  essayé	  
le	  beurre	  La	  Pointe	  de	  Sel	  l’ont	  racheté.	  
	  
Patrice	  Leconte,	  à	  la	  réalisation	  	  
Pour	  ce	  film	  publicitaire	  de	  12	  secondes,	   l’agence	  de	  publicité	  Montmarin&Co	  a	  refait	  appel	  au	  talent	  de	  
Patrice	  Leconte.	  C’est	  la	  4ème	  	  publicité	  que	  le	  réalisateur	  conçoit	  pour	  la	  marque	  Paysan	  Breton.	  
Ce	   film	  met	  en	   lumière	  ce	  produit	  unique	  avec	  pour	  objectif	  d’en	  révéler	   les	  différences	   tout	  en	  restant	  
dans	  la	  continuité	  des	  codes	  publicitaires	  de	  la	  marque,	  bien	  connus	  des	  consommateurs.	  
Le	  résultat	  est	  un	   film	  épuré,	   sans	  artifice,	  à	   l’image	  des	  produits	  Paysan	  Breton.	  On	  est	   ici	  en	  Bretagne	  
dans	  un	  décor	  naturel	  et	  sauvage	  :	  mer,	  sable	  blanc,	  rocher,	  lande.	  Le	  parti-‐pris	  esthétique	  du	  film	  joue	  sur	  
un	  fort	  contraste	  de	  couleurs	  afin	  de	  mettre	  en	  avant	  le	  mauve	  singulier	  du	  packaging	  de	  La	  Pointe	  de	  Sel.	  
Le	  casting	  est	  100%	  breton	  :	  5	   jeunes	  filles	  rousses,	  à	   la	  beauté	  naturelle,	  pleines	  d’énergie	  et	  de	   joie	  de	  
vivre	  qui	  partagent	  un	  moment	  d’amitié.	  Au	  cœur	  du	  propos	  :	  le	  partage,	  la	  simplicité	  et	  la	  gourmandise,	  à	  
l’image	  de	  ce	  beurre.	  	  
Lien	  pour	  visionner	  le	  film	  publicitaire	  :	  	  
https://www.youtube.com/watch?v=kq_YY_EzCTY&index=5&list=PLZrDXXcdpKG_Syi6KrfJDH4nojv6nN_IB	  
	  
Une	   présence	   sur	   les	   écrans	   pour	   soutenir	   ce	   nouveau	   produit,	   dans	   la	   logique	   de	   la	   stratégie	  
d’innovation	  de	  Paysan	  Breton.	  	  
La	  campagne	  de	  publicité	  repose	  sur	  un	  plan	  média	  alliant	  TV	  et	  web.	  Le	  film	  sera	  diffusé	  à	  partir	  de	  13	  
octobre,	  pendant	  une	  période	  de	  5	  semaines	  du	  jeudi	  au	  dimanche,	  sur	  TF1,	  M6	  et	  sur	  les	  chaînes	  TNT.	  Sur	  
le	  web,	  on	  pourra	  le	  visionner	  sur	  les	  sites	  replay	  des	  chaînes	  et	  la	  plupart	  des	  sites	  féminins.	  	  
Pour	  la	  marque	  coopérative	  Paysan	  Breton,	  n°1	  du	  beurre	  moulé	  en	  France,	  le	  beurre	  La	  Pointe	  de	  Sel	  est	  
un	  challenge	  :	  développer	  un	  segment	  encore	  inexistant.	  Elle	  vise	  2%	  de	  part	  de	  marché	  et	  espère	  faire	  de	  
La	  Pointe	  de	  Sel	  un	  incontournable	  du	  rayon.	  
Pour	   faire	   face	   à	   la	   crise,	   Laita	   a	   développé	   une	   stratégie	   d’innovation	   forte,	   dans	   laquelle	   s’inscrit	   le	  
lancement	  du	  beurre	  La	  Pointe	  de	  Sel.	  Promouvoir	  ces	  innovations,	  c’est	  s’assurer	  de	  leur	  succès	  et	  ainsi	  
contribuer	  à	  une	  meilleure	  valorisation	  du	  lait	  de	  ses	  producteurs	  bretons.	  
	  
Pour	  Marie-Paule	  Pouliquen,	  Directrice	  Marketing	  de	  Paysan	  Breton	  chez	  Laïta	  :	  «	  L’accompagnement	  du	  
lancement	  de	  ce	  nouveau	  Beurre	  La	  Pointe	  de	  Sel	  est	  incontournable	  pour	  en	  expliquer	  ses	  particularités.	  
Dans	  un	  univers	  très	  concurrentiel,	  si	  nous	  souhaitons	  conforter	  notre	  position	  de	  n°1	  du	  beurre	  moulé,	  nous	  
nous	  devons	  de	  soutenir	  ce	  lancement.	  Les	  développements	  pour	  la	  marque	  sont	  nécessaires	  pour	  garantir	  la	  
valorisation	  du	  lait	  des	  producteurs	  dans	  le	  domaine	  des	  produits	  de	  grande	  consommation	  »	  
-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐	  
Paysan	  Breton	  est	  née	   il	  y	  a	  47	  ans	  dans	   le	  Finistère	  de	   la	  volonté	  de	  producteurs	  regroupés	  en	  coopérative.	  Paysan	  Breton	  est	   la	  
marque	  phare	  de	  Laïta,	   la	  2ème	  coopérative	  de	   l’Ouest	  et	   filiale	  du	  groupe	  coopératif	  Even.	  Laïta	   transforme	  et	  valorise	   le	   lait	  de	  3	  
Coopératives	  :	   3420	   exploitations	   collectées,	   7000	   producteurs	   de	   lait	   adhérents	   en	   Bretagne	   et	   Pays	   de	   la	   Loire.	   7	   sites	   de	  
fabrication,	  6	  en	  Bretagne	  et	  1	  en	  Loire-‐Atlantique.	  Près	  d’un	  foyer	  Français	  sur	  deux	  consomme	  des	  produits	  Paysan	  Breton.	  	  
	  
Contact	  presse	  :	  Elisa	  Ferelloc–	  Diatomée	  01	  42	  36	  13	  13	  	  


